（一）深挖文物底蕴，夯实业态融合内容根基
内容基础是否牢固，就决定了融合质量的天花板。夯实根基要从建立阐释体系系统架构开始，组建包含考古、文博、地方史志以及一线讲解员的阐释队伍，对考古报告、藏品档案及口述史料展开逐一核对整理工作，剔除相互矛盾记载的内容，对重要的文物制作一份内容丰富的“一物一档”档案，记载每件文物的年代、工艺、流传及故事，形成可多端调用的资源底本。底本还要进一步地转译成受众能读懂的语言，所以分别整理出专家审定稿、大众讲解稿以及研学课程稿，实现学术研究与文化传播两者共赢的局面，讲解词的分层编写就是学术性和可读性统一的过程。文化标识提炼要锁定本地最能体现地域文化特色、最能引发受众共鸣的器物，完成形象设计和商标注册后，再按不同的产品线把文化符号传递到讲解、文创、演艺等产品线上，让文化符号从理念走向产品载体，而不是停留在口号上。

（二）创新表达载体，丰富业态融合呈现形式
只有文物资源走进公众，才会有表达载体的创新。技术层面的改进应该先行进行，创建导览、讲解、打卡功能的AR应用，把不可移动文物转换成线上数字博物馆，游客扫描二维码之后就能看到动态复原的影像，体验穿越时空的历史场景，不能直接复原的建筑空间及器物使用的环境，借助数字媒介也可以被具体地再现。沉浸式业态的培育要交给有实力的专业机构来做，从有代表性的场景中选择实景演艺创作，设计以主题化的剧本游为载体的叙事线索和任务，让游客沉浸于角色的世界之中，摆脱了过去单向度观看的状态，使游客由被动的观赏者变为积极的探索者，在探寻的过程中去发现文化的脉络。产品转化要同步开展，按年龄段设置不同的研学课程，将知识进行拆解成可以动手操作的项目，文创手作、数字藏品等衍生品同步上线，形成一条完整的体验、学习、消费路径。传播渠道不能空置，用短视频、直播的形式不断进行文物故事的传播，用简短的文字打破地域隔阂，把线下客流吸引到线上。
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