邯郸有3100多年的历史，据不完全统计，邯郸或与邯郸有关的成语有2006个，是“一座邯郸城，半部成语史”的文化奇观[3]。近些年来，邯郸把丰富深厚的历史文化变成能被感知、游玩、消费的文旅产品。精心设计出了许多以成语文化为主题的公交路线，995辆公交车身装着“成语外衣”，在大街小巷中来回穿梭，136个车厢是小型主题展厅，72个成语主题公交站亭在城市的街头巷尾。全国首家以成语为题材的博物馆成语博物馆在2026年2月正式对公众开放，设置常设展一个，以XR互动空间、环幕轨道影院等数字空间作为场景，把古老成语在光影互动中“活”起来，开馆两个月就挤进全国博物馆热搜榜前100名的第67位。广府古城依靠太极文化发源地的优势，在古城保护修复的基础上将太极研学、国潮夜游、民俗体验等文化活动引入。2026年春节假期邯郸道历史文化街区共接待游客达283.38万人次，日均消费较去年同期增长165.85%，广府古城接待游客136.1万，综合收入1.183亿元，同比分别增长了75.07%和154.23%。夜幕降临之时，情景剧《将相和》将观众带入了战国七雄并立的时代，广府古城的《梦回邯郸》光影秀把古城历史缓缓道来，游客白天看比赛，晚上逛古城，各种各样的融合魅力正在慢慢形成。
（三）顶层设计构建全域旅游新格局
邯郸文旅快速发展的原因有“两区三带”系统规划，即以邯郸道、丛台公园、市博物馆、赵王城遗址公园等九个主要景点为节点，形成以赵国历史文化、成语文化为依托的战国文化旅游区，红色生态旅游区是依托武安、涉县两大红色资源与京娘湖、东太行、娲皇宫等生态旅游资源而打造的融合红色与生态的文旅板块，2023年一二九师司令部旧址接待游客约150万。北朝文化旅游带把邺城遗址、响堂山石窟、磁州窑艺术博物馆等资源连成一线，创建了建安风骨、石窟艺术、瓷韵文化体验线路；太极文化旅游带以永年广府古城为主要景点，依托国际太极拳运动大会这一品牌活动，吸引来自全世界50多个国家和地区的运动员；运河文化旅游带依托大名、魏县、馆陶三地，大名古城2026年春节期间累计接待游客280.4万人次，旅游消费达19.9亿元。以“吃、住、行、游、购、娱”六大要素为依托，全市开通智慧旅游平台，打破交通、住宿、景区之间信息壁垒，不断优化交通接驳、停车场管理、游客咨询等各方面的保障体系，推出邯郸人才免费游邯郸、三子大礼包等惠民措施。由数据可知2024年、2025年均是邯郸市游客量超过一亿人次的两年，邯郸从一个区域性的文旅热点变身为全国性的文旅目的地，2026年春节期间跨市深度游客量全国排第20位，全国中低线城市休闲娱乐消费榜单第一。
结语
[bookmark: _GoBack]当八角笼遇上邯郸道，太极拳遇上数字光影的时候，有三千年历史的古城用年轻人的语言来讲述自己的历史。数智化不是锦上添花的附加物，它是体育的活力、文化厚度与旅游温度三者相融的粘合剂，把体育、文化、旅游三者融合在一起。邯郸实践证明，资源型城市的转型并不需要高昂的投入去走高端模式，找到自己的文化根脉，用数智化技术把资源串联起来、场景搭建起来、机制建立起来，低成本、可复制的融合之路依然可以走通。未来邯郸如果再坚持“成语之都”、“太极之乡”双IP驱动的模式，用数智化赋能渗透到每一个场景、每一个环节中去，定能促使邯郸由“文旅大市”迈向“文旅强市”，给全国其他同类型城市提供一份能够参照的体旅融合发展样本。


