数智化赋能邯郸体文旅深度融合的实现路径研究
[bookmark: _GoBack]摘要：体育、文化、旅游三者融合发展是资源型城市转型发展的一种重要方向，近几年来邯郸依靠“成语之都、太极之乡”深厚的文化底蕴，借助赛事经济、业态更新、智慧平台搭建，摸索出一条以体兴旅、以文塑旅的发展之路。本文通过对邯郸体文旅融合发展现状的梳理，对数智化手段给体文旅融合发展带来的价值逻辑进行分析，从IP活化、场景营造、全域联动、保障体系四个角度提出具体的实现路径，给类似的城市发展提供一定的参考。
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引言
2021年国务院发布的全民健身计划（2021-2025）中提出，要“促进体育产业与旅游、文化等产业融合发展，培育新的体育消费模式和业态”[1]。邯郸以重工业闻名的资源型城市，在近年来经济转型中把体育文旅融合发展作为经济转型的突破口，相继举办了国际太极拳运动大会、国际篮联三人篮球国家联赛、综合格斗冠军赛等高规格赛事，使成语博物馆、邯郸道历史文化街区等新的文旅载体相继兴起。2025年全市共接待游客1.2亿人次以上，旅游总消费1400.3亿元，成为拉动经济增长的新动力。但是体育、文化、旅游三者之间存在着数据打通、场景融合、服务协同的较大差距，在借助大数据、人工智能、虚拟现实等数智技术，将分散的资源连接起来，把分散的客流吸引回来的问题上，还存在很多需要进一步研究的课题。本文以邯郸为依托，剖析邯郸体育、文化、旅游融合发展的现状，探究数智化赋能内在逻辑，最后给出可行的实现途径。
一、邯郸体文旅融合现状
（一）赛事经济成为融合的核心引擎
目前体育赛事已经从单一的比赛转为城市体验，2026年10月3、4日的“血脉觉醒·BTF为战而生”综合格斗冠军赛第一次将赛场搬到了邯郸道历史文化街区，青砖灰瓦、古街巷陌间一块擂台成了吸引眼球的新景点。赛事吸引了大量的观众到场观看比赛，观众看完比赛之后，古街、美食、文创以及夜间活动也成了新的体验内容。市文投集团董事长认为将赛事移到邯郸道上可以扩大赛事的影响力，让更多的游客和市民能近距离地感受格斗运动的魅力；同时也能使到邯郸的游客除了看比赛之外，在游玩之余也能够去逛逛历史街区、吃吃当地特色小吃、感受当地文化。街边摊主感受最直接的是，这两天来的大多是看完了比赛的观众，客流比平时要大，年轻人多。2025年盛夏第一届“郸青超”全网曝光量达到30亿次以上，2026年赛事话题全网播放量增长超过9.49亿次，产生24个热搜，赛事带动消费、消费反哺赛事的良性循环初现。
（二）文化资源活化推动业态升级
邯郸有3100年的建城史，和邯郸有关的成语典故有2006个，是“一座邯郸城、半部成语史”的文化奇观。近些年来，邯郸把厚重历史文化转成可以感知、玩乐、消费的文旅产品。精心设计出多条成语文化主题公交线路，995辆公交车身挂有“成语外衣”，穿梭于大街小巷，136个车厢成了小型主题展馆，72个成语主题公交站亭遍布城市街头，“成语菜四绝”上了餐桌，有成语创文创产品800余款。全国首家以成语为主题的博物馆——成语博物馆于2026年2月正式对公众开放，内部设置了常设展，以XR互动空间、环幕轨道影院等数字空间作为场景，使古老的成语在光影互动中“活”了起来，开馆两个月就跻身全国博物馆热搜榜前100名第67位。广府古城以太极文化发源地的优势为依托，在古城保护修复的基础上融入太极研学、国潮夜游、民俗体验等业态。2026年春节期间邯郸道历史文化街区共接待游客283.38万，日均消费较去年增长了165.85%；广府古城累计接待游客136.1万，综合收入达1.183亿元，同比分别增长了75.07%、154.23%。夜晚来临之际，情景剧《将相和》把游客带入战国七雄并立的时代，广府古城的《梦回邯郸》光影秀把古城的历史娓娓道来，游客白天观看比赛，晚上游览古城，各种各样的融合魅力正在形成之中。
（三）顶层设计构建全域旅游新格局
邯郸文旅快速发展的背后有“两区三带”的系统规划。邯郸道、丛台公园、市博物馆、赵王城遗址公园这九个主要景点为中心点，形成了以赵国历史文化及成语文化为依托的战国文化旅游区，红色生态旅游区是以武安、涉县为依托，将八路军一二九师司令部旧址等红色资源同京娘湖、东太行、娲皇宫等生态景观融合在一起，一二九师司令部旧址年接待游客超过150万。北朝文化旅游带把邺城遗址、响堂山石窟、磁州窑艺术博物馆等资源整合起来，创建了建安风骨、石窟艺术、瓷韵文化体验线；太极文化旅游带把永年广府古城作为主要景点，以国际太极拳拳运动大会为依托，吸引全世界50多个国家和地区的运动员参加；运河文化旅游带以大名、魏县、馆陶为依托，大名古城2026年春节期间共接待游客280.4万，旅游消费达19.9亿元。以“吃、住、行、游、购、娱”六大要素为核心，全市开通智慧旅游平台，消除交通、住宿、景区之间的信息壁垒，不断改善交通接驳、停车场管理、游客咨询等各方面的保障体系，推出“三子大礼包”、邯郸人才免费游邯郸等惠民措施。从发展数据可知，2024年、2025年连续两年接待游客超过一亿人次，邯郸由区域性的文旅热点变成全国性的文旅目的地，2026年春节期间跨市深度游客量全国排第20名，全国中低线城市休闲娱乐消费榜单第一。
二、数智化赋能邯郸体文旅深度融合的价值逻辑
（一）从“流量入口”到“体验深化”的价值转换
数字技术改变了游客和城市相遇的方式，过去观看体育赛事大多为“到场-观赛-离场”，但是当赛事移师到历史街区时，观众的行动轨迹也发生了改变，消费由原来的单一赛事消费扩大到日常的餐饮、购物、文创等消费。XR互动空间是成语博物馆XR交互空间的缩影，以数字场景为依托，使成语从课本里的文字变成了可以玩、可以感受的互动内容，开馆以来平均每天的游客数量达到1.6万。技术所起的作用并不是炫技，而是将静态的文化资源转化为动态的体验场景，使游客停留的时间更长、消费的渠道更多，这也是数智化给体文旅融合带来的最直接的价值[2]。
（二）从“分散资源”到“整体传播”的媒介重构
邯郸文旅话题在抖音、小红书、视频号等平台的总热度排名全国前30位，抖音话题“战国十八公子”视频播放量为2.3亿次，AI微短剧《兰陵王》播放量超过3800万次。数字传播把分散的县区非遗、特产、体育赛事等元素编织成一个叙事的网。18支县区代表队用当地的基因文化DNA登上舞台，磁山文化、治铁文化、女娲传说在赛事短视频上吸引了亿万人的视线。重构的意义就是三千年文化家底找到了年轻人打开方式，城市的青春活力在数字媒介的加持下被释放出来，为邯郸由“网红”变“长红”注入了传播的动力。
（三）从“部门分割”到“系统协同”的机制牵引
一场“郸青超”的背后有市文广旅局、市体育局、市商务局、市文投集团四家单位共同参与，赛事筹备、赛事执行、促消费配套、市场化经营四个方面分别有各自的工作。智慧旅游平台打通交通、住宿、景区信息壁垒的做法，其实就是搭建起一个跨部门合作的技术平台。据数据统计，在比赛期间万象汇观赛人数达到22万人以上，商场的客流比去年同期提高了53%，商场销售额比去年同期增长了30%，形成一个完整的“赛场、商圈、门店”消费链路。数智化最深层的价值就是倒逼各个部门打破管理壁垒，形成长效协同机制的“推手”。
三、数智化赋能邯郸体文旅深度融合的实现路径
（一）推进体育文化IP的数智化活化
邯郸的IP资源较多，但是转化还有提升的空间，市文广旅局联合市体育局、成语文化研究院对邯郸太极、成语典故、胡服骑射等主要IP进行系统的数字化存档工作，把太极拳的动作、成语故事脚本、赵国历史场景制作成标准的数字素材库，为之后各种应用提供统一的接口[3]。在此基础上开发“数字太极”小程序，运用动作捕捉技术对广府古城太极名师拳法动作进行记录，游客扫描二维码就可以跟着虚拟教练一起做练习，练习数据自动生成个人太极修习档案可以发布到社交平台。根据2006年邯郸地区成语分门别类进行整理，接入邯郸道、丛台公园的导览系统之后，游客经过学步桥时手机会自动播放“邯郸学步”的AR动画。同时利用已经建立的微短剧全链条扶持体系，把AI微短剧的制作经验运用到体育题材中，以太极宗师杨露禅、武禹襄的人物故事为载体，制作系列数字产品，使体育文化IP先在指尖“活”起来，再在现实中“火”起来。
（二）打造沉浸式体文旅融合场景
场景是融合的物理载体，市文投集团同体育部门合作，在邯郸道历史文化街区常态化设置可迅速搭建的赛事场地，将格斗、街球、滑板等年轻人喜爱的项目纳入到街区活动的日程安排中，让赛事“来了就走”变成“月月有赛事、周周有活动”[4]。广府古城可以建立VR太极体验馆，顾客戴上VR设备便可以进入到虚拟的杨露禅故居之中，在历史场景里学习招式，克服实地体验的不足。成语博物馆已有XR交互的基础，可建立体感互动区，游客通过身体的比划来完成成语学习，系统自动识别之后可以解锁相关的成语故事片段，把竞技性、文化性结合在一起。各区县景区依托溢泉湖、京娘湖等水源地，发展智能皮划艇、智慧垂钓等水上运动，配有实时成绩显示以及运动数据记录功能的水上运动场，使竞技的快乐和山水的美景共存。所有的场景票务、预约、人流信息都统一接入市智慧旅游平台，游客只需要下载一个APP就能完成从“看赛”、“游城”、“住宿”、“餐饮”这四步的全部安排，把体育流量变成城市消费的增量。
（三）构建全域联动的智慧产业体系
融合发展不能各自为政，以市政府为主导建立体文旅数据共享平台，将体育场馆使用数据、景区客流数据、街区消费数据汇聚到一个平台，从数据上清楚地看到“哪些赛事吸引多少游客，游客去哪消费”，为之后资源调配提供支撑[5]。郸青超票根优惠的做法可以常态化、智能化，游客凭借任何一个赛事的电子票根，就会得到餐饮、住宿、商超等各方面的折扣券，“一票通城”。县域范围内永年太极、馆陶粮画、武安钢铁工业都可以作为“体育+文旅”联动的载体，依托溢泉湖马拉松、冬泳赛事的资源基础，磁县可以开发康养度假产品来配合磁县的全域旅游；乡村自行车赛经过的路线可以部署智慧驿站，为游客提供补给、租赁、农产品销售等一站式服务。两区三带的形成要靠数字手段将各个区域连接起来，开发全域旅游数字地图，游客根据自己的喜好选择太极之旅、成语之旅、骑行之旅等主题线路，系统安排好行程以及实时导航，把零散的景点连接成一条完整的体验线。
（四）完善人才资金与协同保障机制
路径落地靠保障支撑，人才方面依托河北工程大学等本地院校开设体文旅融合相关专业方向，与市文投集团、体育场馆共建实训基地，培养既有数字技术知识又有体育运营和文化策划能力的复合型人才，用好“人才免费游邯郸”等政策吸引外地数字文旅人才到邯郸创业考察；资金方面可设立体文旅融合发展专项资金，对利用数智技术开展融合的项目给予贴息或者奖励，引导社会资本参与智慧场馆、数字街区建设，防止政府大包大揽。机制方面可以参照郸青超跨部门合作的做法来建立体育、文旅、商务、交通等各部门间的常态化联席会议制度，重大赛事、重大活动集中调度，数据平台专人负责更新。以游客停留时间、二次消费比例、跨市游客占比等为考核指标，而不是只看接待人次，促使各级部门从“流量经济”转向经营“留量经济”，使数字技术赋能真正成为邯郸体文旅深度融合的持久动力。
结语
当八角笼遇上邯郸道，太极拳遇上数字光影的时候，这座有三千年历史的古城是用年轻人的话语讲述自己的历史。数智化不是锦上添花的装饰品，是把体育的活力、文化的厚度和旅游的温度合而为一的粘合剂，把体育、文化、旅游三者融合在一起。邯郸实践证明，资源型城市转型不需要高投入的高端模式，找到自己文化的根脉，用数智技术将资源串联起来、场景搭建起来、机制建立起来，低成本、可复制的融合之路同样可以走通。未来的邯郸如果继续深耕“成语之都”“太极之乡”的双IP驱动模式，用数智化赋能贯穿到每一个场景、每一个环节当中，一定会实现从“文旅大市”到“文旅强市”的更大突破，并为全国其它类似城市提供一套可以借鉴的体旅融合发展的样本。
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